
 

IHaM-Analysen zu Entwicklungen  

in Handel, Absatz und Marketing 

 
 

Konsumklima:  

Ende der Durststrecke oder Fata Morgana? 

Online-Medien-Echo: 

1. https://ooe.orf.at/stories/3255413/ 

2. https://www.krone.at/3360497 

3. https://www.krone.at/3360654 

4. https://www.cash.at/handel/news/jku-naht-das-ende-der-zurueckhaltung-30713 

5. https://www.nachrichten.at/wirtschaft/jku-konsumanalyse-in-freudentaumel-darf-

niemand-ausbrechen;art15,3945185 

6. https://www.nachrichten.at/wirtschaft/kaum-lust-auf-konsum-handel-steckt-in-der-

krise;art15,3945369 

7. https://volksblatt.at/wirtschaft/aktionen-eigenmarken-konsumlaune-steigt-nur-

zoegerlich-963759/ 

8. https://www.derwelt.at/jku-konsumanalyse-in-freudentaumel-darf-niemand-

ausbrechen/ 

9. https://thelocalgermany.de/220070/jku-konsumanalyse-in-freudentaumel-darf-

niemand-ausbrechen/ 

10. https://www.meinbezirk.at/oberoesterreich/c-wirtschaft/konsumklima-in-oesterreich-

verbessert-sich-zu-langsam_a6671334 

11. https://retailreport.at/jku-wie-veraendert-sich-das-konsumklima 

12. https://volat.at/81442/kaum-lust-auf-konsum-handel-steckt-in-der-krise/ 
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